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-Kreirajte turisticku vest

-Najavite dogadaj
-Promovisite svoju
turisticku destinaciju

-Predstavite svoju
turisticku ponudu

-Budite u toku sa - i i

deSavanjima u srpskom K. . ) 5
turizmu sty

-Oglasite se u
e-Turistickim novinama

-Emitujte svoj promo
spot na naSem internet
portalu

-Postavite svoj baner
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IZMEDU REDOVA

Zeljko Milinkovic¢*

Kakve su
prognoze

»Zatvorski dani“, kada je Srbija u pitanju, su
za nama. Mada nikad ne reci nikad. Pojedine
zemlje u svetu i dalje su u lockdown-u, pa
su samim tim i putovanja ogranicena.

Za nama je najgora godina u istoriji turizma.
Prema podacima Svetske turisticke organizacije
turisticke destinacije su prosle godine zabelezile
milijardu manje medunarodnih dolazaka u odnosu
na 2019. godinu. To je pad od 74%. Procenjeni
gubitak po tom osnovu je 1,3 biliona dolara.
Smatra se da je u opasnosti izmedu 100i 120
miliona direktnih radnih mesta u turizmu.

Ni Srbija nije mimo sveta. U 2020. godini imali
smo 75,9% manje dolazaka stranih turista i oni su
ostvarili 69,5% nocenja manje nego 2019. godine.
Sve nam to govori da je turizam medunarodni biznis

i da on prakti¢no zavisi od medunarodnih putovanja.

Zabrinutost je velika i svi se pitaju kad ¢e
poceti oporavak turizma. Svetski strucnjaci su
podeljeni po tom pitanju. Polovina njih misli da
¢e oporavak poceti ove, a druga polovina pocetak
potencijalnog oporavka turizma poceti tokom
2022. godine. Procenjuju da ¢e za povratak
medunarodnog turizma na nivo 2019. godine
biti potrebno izmedu dve i po i Cetiri godine.

IzpAvAC: TURIZAM SRBUE - BEOGRAD; E-MAIL: TURIZAMSRBIJE.INFO®GMAIL.COM

Dok se to ne desi srpski turizam prakti¢no zavisi
od domacih turista. Dakle od nas samih. Koliko
god da smo Zeljni mora i stranih gradova pozeljno
je da se okrenemo svojoj zemlji, da putujemo i
da se odmaramo u njoj. Po svojoj prilici to ¢e i
ove godine zavisti od epidemioloske situacije.
Vakcinacija ¢e nas samo osloboditi straha od
putovanja koji jos uvek prisutan. Da li ¢emo da
budemo jos brojniji gosti (turisti) u nasoj zemlji
zavisice i od opste ekonomske situacije u Srbiji,
odnosno od nasih plateznih moguénosti.

Zato je veoma vazno je da ugostitelji prilagode
svoje cene prosec¢nom srpskom turisti. Da
ne ,deru” gosta kako su to ve¢ neki poceli da
rade. To je pucanj u noge svih nas. Posledice
takvog ponasanja ce osetiti i oni koji posteno i
¢asno zZive od turizma, jer gost nije naivan. On
nece samo izbegavati takve hotele, restorane,
kafice... ve¢ celo to turisticko mesto.

*Glavni i odgovorni urednik e-Turistickih novina
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Tatjana Mati¢, ministarka trgovine,
turizma i telekomunikacija u
Vladi Republike Srbije

Verujem da ce
2021. godina biti
bolja za turizam

e-TN: Postali ste resorni ministar za turizam u najnez-
godnijem trenutku, u godini koja je ,,osakatila” nas tu-
rizam. Veliki je pad i u broju dolazaka i u broju ostva-
renih nocenja. Da li zna kolika je tacno Steta koji je nas
turizam pretrpeo?

Resor je preuzet u izazovnom i specificnom
trenutku za turizam, kao uostalom i za celu
privredu, i sa ekonomskog i sa socijalnog
aspekta, kako kod nas tako i u ¢itavom svetu.

Kada je re¢ o gubicima, za prvih jedanaest meseci
2020. godine devizni priliv je u padu za 25,6% u
odnosu isti period 2019. godine, tj. ostvareno je
958 miliona eura. Poredenja radi, rekordna 2019.
godina nam je donela 1.436 milijardi eura prihoda
samo od stranih turista. Pad deviznog priliva je bio
ocekivan, s obzirom da je u prosloj godini u Srbiji
boravilo 75,9% inostranih turista manje u odnosu
na prethodnu godinu i da je od pocetka pandemije
ta razlika u nekim mesecima bila ¢ak i oko 90%.
Takode, iako postoje ocCigledni nagovestaji da se
domadi turizam polako oporavlja, u odnosu na
2019. godinu bilo je 25,4% manje domadih turista.

Jednu od najtezih turistickih godina ¢emo
meriti i po drugim parametrima, gde se ubrajaju
i gubici turistickih agencija, vodica, pratioca,
hotela posebno gradskih, ali i manjih ugostitelja,
organizatora kongresa i drugih dogadaja i
manifestacija, prevoznika, svih drugih poslovnih
subjekata u turizmu ciji su prihodi drasti¢no
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manji u odnosu na proslogodisnje. Posebno su
ugrozeni turisti¢ki vodici i pratioci, s obzirom
da ne moZemo u ovom trenutku govoriti o
organizovanim turistickim putovanjima u grupama.
Procene govore da je turizam u Srbiji pretrpeo
Stetu i veéu od milijardu evra, ali ¢emo tek od
sredine februara imati i zvani¢ne podatke NBS o
deviznom prihodu, pa ¢emo modi da ,,podvuéemo
crtu”“ikada je re€ i o ostalim parametrima.
Situacija je podjednako teska i u medunarodnom
turizmu. U 2020. godini je broj medunarodnih
dolazaka bio manji za 74% u odnosu na isti period
prosle godine, u Evropi za 70%. U svetu je putovalo
¢ak milijardu medunarodnih turista manje u
odnosu na 2019. i prema UNWTO 2020. godina
je bila najteza godina za medunarodni turizam.
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e-TN: Uz sve mere koje donela Viada Republike Srbije i
vase resorno ministarstvo da li je moglo bolje?

Resorno ministarstvo i Vlada Republike Srbije
su od samog pocetka, shodno moguénostima,
ulagali izuzetne napore da Sto vise ublaze gubitke
sa kojima su se suocCavali turisticki i ugostiteljski
poslenici, pre svega u cilju spre¢avanja bankrota
turisti¢kih agencija i o€uvanja radna mesta.

U pruzanju sektorske pomodi, a na inicijativu ovog
ministarstva Vlada Republike Srbije je usvojila vise
mera za koje je izdvojeno oko 9 milijardi dinara.
Jedna od prvih mera bilo je usvajanje Uredbe
o ponudi zamenskog putovanja za turisti¢cko
putovanje koje je otkazano ili nije realizovano
usled bolesti COVID-19, a potom je usledila
podrska hotelskoj industriji u gradovima Srbije
u vrednosti od 1,247 milijardi dinara. Takode,
pocetkom 2020. godine je odobreno i vrlo brzo
podeljeno 160.000 vaucera, a potom je 13. maja
odobreno dodatnih 400.000 turistickih vaucera
zbog krize izazvane pandemijom. Zatim, opredelili
smo subvencije za podrsku radu ugostiteljske i
turisticke privrede u iznosu od 1.980.000.000
dinara, a Vlada Republike Srbije donela je i pakete
mera koje su uticale i na poslovanje ugostiteljsko-
turisticke privrede, kao $to su odlaganje pladanja
dospelih poreskih obaveza, isplata pomoci u visini
3 minimalne zarade, mere za ouvanje opste
likvidnosti privrednih subjekata, isplata dva puta
po 60% minimalne zarade, kao i odlaganje poreza
i doprinosa na zarade za jedan mesec. U trenutku
kada je agencijama pretilo masovno zatvaranje
zbog isteka polisa osiguranja, doneli smo i nove
pravilnike koji im olaks$avaju uslove dobijanja polisa
i depozite, kao i program subvencija za polise.

e-TN: Kriza prouzrokovana pandemijom i dalje traje.
Pored svih do sada donetih mera iz domena turisticke
politike o kojima ste govorili i koje su za cilj imale ubla-
Zavanje negativnih posledica krize ona i dalje traje. Da
li moZemo ocekivati neke nove, vanredne mere?

Svakako ¢e ministarstvo i dalje, u saradnji sa
ostalim resornim ministarstvima, nastaviti da
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predlaZe ili preduzima odgovarajuée mere, kako bi se
ova teska situacija prevazisla uz Sto manje gubitke.

Istovremeno moramo da radimo i na daljem
razvoju sektora i shodno tome usvojen je Program
rasporeda i koris¢enja subvencija, transfera i
dotacija namenjenih za projekte razvoja turizma
u 2021. godini. Ulaganja u infrastrukturu,
promociju i edukacije su klju¢ni ne samo za
oporavak vec i za ubrzanu reformu turisti¢ckog
sektora u susret globalnoj konkurentskoj trci
za trziste u postpandemijskom periodu.

Ove godine opredeljeni su podsticaji za izgradnju
infrastrukture i suprastrukture u turistickim
destinacijama u iznosu od 600 miliona i 500
hiljada dinara, za projekte promocije, edukacije
i treninga u turizmu, sredstva u iznosu od 105
miliona dinara, a za kredite preko Fonda za razvoj
90 miliona dinara. Konkursi su objavljeni 13. januara
2020. godine i verujemo da ¢ée i ove godine biti
veliko interesovanje potencijalnih korisnika.

e-TN: Nedavno se pojavila informacija da je preko 200
turistickih agencija prestalo sa radom. Da li je to tac-
no, odnosno koliko je tacno organizatora putovanja
do 1. februara izgubilo licencu i koliki je trenutno broj
posrednika u putovanju? Koliko je to manje u odnosu
na februar 2020. godine?

Prema podacima Agencije za privredne registre,
u januaru je broj aktivnih turisti¢kih agencija-
organizatora putovanja 337, $to je smanjenje
od 78 turistickih agencija u odnosu na mart
prethodne godine. Takode prema podacima APR-3,
broj aktivnih turistickih agencija posrednika je
povecan i iznosi 868, u odnosu na mart prethodne
godine kada je bilo 815 agencija posrednika.
Do poveéanja broja agencija posrednika doslo
je upravo jer je od 78 turistickih agencija
organizatora putovanja koje su izbrisane iz
Registra turizma, njih 53 presle u posrednike.

e-TN: Upoznati ste sa problemom da je mnogim or-
ganizatorima putovanja blokiran novac koji su upla-
tili kao avans hotelima i izdavaocima apartmana za
letnju sezonu 2020. godine. Da li nasa Vlada i njeno



Zyrz‘zomz

turizamsrbije.info

resorno ministarstvo moZe nesto da ucini i pomogne
u resavanju tog problema?

Verujem da ée stabilizacija situacije po pitanju
pandemije COVID 19, kao i sprovodenje vakcinacije
u znacajnoj meri uticati da 2021. godina bude
bolja za turizam generalno $to ¢e omoguciti da se
problemi realizacije ugovora iz 2020. godine, izmedu
tradicionalnih poslovnih partnera u privatnom
sektoru, realizuju i reSe na najbolji moguci nacin za
sve strane. Upravo je resorno ministarstvo, u saradnji
sa grékom ambasadom pruzilo podrsku da se
turistickim agencijama, koje su iskazale interesovanje
i potrebu, omogudi ulazak u Grcku kako bi na vreme
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resilo pitanje realizacije ugovora iz 2020. godine
sa svojim partnerima na najbolji moguci nacin.
e-TN: Da li je ugroZena realizacija takozvanih ,, zamen-
skih” putovanja i da li ¢e gradani koji nerealizuju ,,za-
mensko” putovanje do 31.12.2021. mo¢i da ostvare
povrat uplacenog novca?
Zamensko putovanje je novo turisticko
putovanje i agencija i putnik zaklju¢uju novi
ugovor o organizovanju putovanja koji sadrzi
i broj izdate garancije putovanja za slucaj
insolventnosti i radi naknade Stete.
Naravno da ¢ée svi gradani koji su sklopili ugovore
sa agencijama o zamenskim putovanjima moci
da ostvare svoje prava, zato Sto su sva putovanja,
pre i posle 15. marta, kao i sva zamenska koja
su ugovorena za vreme vazenja licence i validne
garancije putovanja, pokrivena iz garancije putovanja
vazeée u vreme potpisivanja ugovora o putovanju.
To znadi da u slucaju nerealizovanog putovanja
ugovorenog do 15. marta 2020. ili nerealizovanog
zamenskog putovanja u sklopu novog ugovora ili
drugog putovanja kasnije ugovorenog, putnik zastitu
prava moZze da ostvari iz garancije putovanja koja je
vazila u trenutku zaklju¢enja ugovara o putovanju.
Isto tako putnik moZe da ostvaruje svoja prava
potraZzivanjem iz garancije putovanja, aktiviranjem te
garancije u slucaju da nastupe okolnosti propisane
Zakonom o turizmu. Na primer, prema Zakonu,
putnik ima pravo na naknadu stete ili potrazivanje
uplacenog iznosa usled otkaza putovanje od strane
organizatora ili insolventnosti organizatora.

e-TN: Ovo je sedma godina zaredom kako se nastav-
lja program dodela vaucera gradanima za subvenci-
onisano koris¢enje usluge smestaja. Planirano je da
se podeli 100.000 vaucera. Koliko se gradana do sada
prijavilo i da li se razmatra eventualno povecanje bro-
ja vaucera?

| ove godine, kao i prethodnih, uprkos
pandemiji koja je i dalje aktuelna, vlada veliko
interesovanje nasih gradana za vaucere, odnosno
za odmor u Srbiji. Od 1. januara do 8. februara
podneto je 100.000 prijava gradana ¢ime je veé
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iskoriS¢en prvobitni budZet koji smo opredelili
za ovu vrstu podsticaja u 2021. godini.

Najvede interesovanje su kao i svake godine
pokazali penzioneri (52,48%), zaposleni (33,35%)
i nezaposlena lica (11,46%), dok je najvise
prijava gradana pristiglo iz Beograda, Nisa,
Leskovca, Kragujevca i Novog Sada. Najtrazenije
destinacije su: Sokobanija, Zlatibor, Vrnjacka
banja, Ribarska banja i Sijarinska banja.

U vreme kada Vasi Citaoci budu Citali ovaj intervju,
verujemo da ¢e gradani imati na raspolaganju
dodatne vaucere za koje ocekujemo da nam
ovih dana Ministarstvo finansija odobri dodatni
budzet. Smatramo da treba da odgovorimo na
zahteve i interesovanje nasih gradana, jer je
fokus u 2021. godini svakako na ja¢anju domaceg
turiste i podsticajima domadeg turizma.

e-TN: Prosle godine zapoceo je sa radom e-Turista.
Koliko je do 1. februara registrovano ugostiteljskih
objekata za smestaj i da li ste zadovoljni dinamikom
registracije?
Registracija ugostiteljskih objekata ide
ocekivanom dinamikom kao i registracija samih
ugostitelja. Zakljuéno sa 8. februarom, ukupan broj
registrovanih ugostiteljskih objekata je 17.180.
Sistem e-Turista ima izuzetan znacaj za srpski
turizam iz vise razloga. Primena sistema e-Turista
¢e po prvi put na jednom mestu dati realnu sliku
o broju ugostiteljskih objekata u Srbiji i njihovih
gostiju jer je to jedini mogudéi nacin da se prijave i
domadi i strani turisti. Uspostavljanje ovog sistema
pre svega olakSava posao ugostiteljima, posebno
u delu elektronske prijave (stranih) gostiju, lakseg
(elektronskog) podnosenja zahteva za kategorizaciju i
automatskog obracunavanja iznosa boraviSne takse.
Istovremeno, e-Turista omoguduje drzavnim
organima da efikasnije planiraju razvoj domadeg
turizma jer ée sistem pokazati brojne nove
i preciznije pokazatelje, kao Sto je struktura
gostiju po destinacijama, na osnovu kojih ¢e
se lakSe odrediti ciljna trzista, kreirati turisticki
proizvodi, marketinske kampanje, ali i donositi
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odluke o ulaganjima u destinacije.

Sistem je posebno vaZan za rad nadleznih
inspekcijskih organa koji ée moci da rade
sveobuhvatnije kontrole jer ée na jednom
mestu imati sve ugostiteljske objekte u Srbiji i
raspolagaée podacima koje mogu uporedivati
sa Cinjeni¢nim stanjem na terenu.

| konacno, turistima ¢e omoguditi boravak
u legalnim ugostiteljskim objektima, visi
kvalitet usluge i visi stepen bezbednosti, Sto
je jedan od kljuénih parametara koji uticu
na izbor destinacije savremenog turiste.

e-TN: Pandemija i dalje traje i niko sa sigurnoscu ne
moZe da kaZe kada ce prestati. Pred nasom turistic-
kom privredom su veliki izazovi, u prvom redu kako
opstati. Sta moZete poruciti ljudima koji od turizma
Zive, a sta potencijalnim domacim turistima?

U ovakvoj atmosferi jos uvek niko ne moze
sa preciznosc¢u tvrditi kada ¢e se u potpunosti
normalizovati medunarodno turisticko trziste.
Medutim, sada vec¢ sa blagim optimizmom
mozemo da ocekujemo da bi 2021. godina mogla
biti godina stabilizacije i poCetka oporavka. Prema
istraZivanjima Evropske turisticke komisije (ETC),
sa najavom pocetka masovnog vakcinisanja,
Evropljani su sve viSe zainteresovani za putovanja
tokom drugog kvartala 2021. godine. 32%
ispitanika izjavilo je da namerava da putuje
tokom aprila-juna 2021. godine, Sto je porast od
20% u odnosu na prethodni talas istrazivanja,
52% Evropljana planira da putuje u narednih
Sest meseci, Sto je porast od 5% u poredenju sa
istraZivanjem iz novembra 2020. godine, dok strogi
zdravstveni i sigurnosni protokoli omoguéavaju
vecini Evropljana (67%) da se osecaju dovoljno
sigurno i opusteno da uzivaju u svom putovanju.

Rezultati ove ankete pruzaju razlog za optimizam
posebno zaposlenima u turistickom sektoru u
pogledu medunarodnih putnika, ali je svakako vazno
i dalje podizati domadi turizam i razvijati ponude koje
su usmerene i ka stranim i ka domadim turistima.

Zeljko Milinkovi¢
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Zimski karavan

uristi¢ka organizacija Srbije je u saradnji sa
T Radiom S, a u sklopu zimske kampanje tokom
zime organizovala akciju pod nazivom Zimski
karavan na Radiju S, u trajanju od mesec dana. Tom

Gocu, gde je u tom trenutku padao obiman sneg,
pa su voditelji uZivali u zimskim ¢arolijama na
ski-stazi, koju su upotpunili degustacijom gocke
Snicle. IstraZivanje ove destinacije zavrSeno je kod
Dorda Petrovica, svetskog Sampiona u pravljenju
liciderskih srca, gde su voditelji, uz njegovu pomog,
naucili kako se prave Cuvena liciderska srca.
Slededa stanica im je bila Zlatar, gde su uZzivali
u voznji kvadovima po snegu, obilasku zlatarskog

prilikom je ekipa Radija S bila gost Cetiri destinacije
u Srbiji i upoznala se sa turistickom ponudom
Vrnjacke Banje, Zlatara, Zlatibora i Kopaonika.
Voditelji ovog radija, Damir i Nikola, bili su gosti ovih
destinacija i istrazili Sta je sve moguce raditi tokom
zimskog odmora na ovim destinacijama, i o tome
putem ukljuéenja uzivo u program radija izvestavali
sluSaoce. Istovremeno su njihove avanture
pracene putem Instagram profila TOS-a i Radija S.
Tokom posete Vrnjackoj Banju, voditelji su
prvo ,pozdravili sa simbolom ove destinacije,
vrapcem Gockom. Zatim su u ime dva sluSaoca
radija, Milice i Stefana, zakacili katanac na mostu
ljubavi. Isto su uradili i za Ivana Bosilj¢i¢a i Jelenu
Tomasevic, koje su slusaoci S Radija izglasali kao
najlepsi poznati ljubavni par u Srbiji. Obisli su
Japanski vrt i Rimski izvor. Posetu su nastavili na
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skijalista, ali i gde su se po prvi put oprobali

u pravljenju ¢uvene heljdopite. Ovo nije bio

jedini kulinarski zadatak za voditelje. U kudi
Drobnjakovi¢a u Drmanovic¢ima uzivali su u cuvenom
gostoprimstvu uz kafu i aSicu rakije i oprobali

se u pravljenju zlatarskog sira. Poseta je zavrSena
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obilaskom Zavi¢ajnog muzeja u Novoj Varosi.
Zlatibor je bio naredna destinacija. Poseta je
zapoceta voznjom novom gondolom. Zlatiborci su
to bilo pravljene Cuvene komplet lepinje. Ski staza
na Torniku bila je nezaobilazna, kao i Dino park.
Poslednja stanica zimskog karavana bio je
Kopaonik, gde su se oprobali u Skoli jahanja,
voznji motornih sanki i prvi put stali na skije.
Zahvaljujudi turistickim organizacijama

Vrnjacke Banje, Zlatar, Zlatibora i Raske, za
sluSaoce Radija S, obezbedeni su produzeni
vikendi za svaku od destinacija koje su
predstavljene u okviru zimskog karavana.

Dobar signal

okazatelj da ¢e Srbija biti jedna od
P prvih evropskih zemalja koja ¢e gostiti
turiste je i poseta novinara cuvenog
magazina ,MILESTONE" koji ovih dana obisli Beograd
i Srbiju kao odabranu turisticku destinaciju.
Magazin ,,MILESTONE" je internacionalno
prepoznat biznis travel magazin sa sediStem
u Svedskoj i milionskim auditorijumom Sirom
sveta, na Cijim naslovnim stranama su se do
sada nasle li¢nosti poput Bila Gejtsa i Pitera
Stordalena, norveskog , kralja hotelijerstva”.
U narednom kvartalnom izdanju ove publikacije,

yristiche
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Citaocima ¢e biti predstavljen Beograd kao
destinacija za kratki gradski odmor, i Kopaonik
kao destinacija za luksuzni zimski odmor.

Novinari su u nasoj prestonici obisli najpoznatije
turisticke atrakcije Sireg centra grada, Beogradsku
tvrdavu, Hram Svetog Save, Skadarliju, posetili
su Narodni muzej, Muzej Nikole Tesle, Muzej
Jugoslavije, i probali su nase tradicionalne
specijalitete kako bi svojoj publici preneli
utiske i o gastronomskoj ponudi Beograda.

Novinari su tokom boravka na Kopaoniku uZivali
u skijanju, a imali su priliku da posete poznate
vinarije Spasi¢, Nikoli¢ i Pordevic¢ u Aleksandrovcu
i da degustiraju visoko kvalitetna domaca vina.

,OVO je mnogo vise nego Sto smo ocekivali.
Proveli smo Sest fantasti¢nih dana u u vasoj
zemlji, i odusevljeni smo kulturom, bogatom
istorijom, predivnim vinima a ponajvise
ljlubaznosc¢u i gostoljubivos$cu svih ljudi koje smo
ovde upoznali. Sa velikim zadovoljstvom ¢éemo
preporuciti Beograd i Srbiju ¢itaocima magazina,
ali i svim nasim prijateljima koji jedva ¢ekaju
da se ponovo uspostave uslovi za putovanja.” -
izjavio je novinar Tom Turni u prilogu za RTS.

Studijsko putovanje je organizovala Turisticka

oy

organizacija Srbije, u saradnji sa Turistickom
organizacijom Beograda, hotelom Radisson
Collection i partnerima medu kojima su
JKP Skijalista Srbije, Hotel Gorski, TO Brus,
vinarije Spasi¢, Nikoli¢ i Pordevic.

10
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Banje Srbije u
doba Korone

Vladan Veskovi¢*

ajam turizma u Beogradu,
S februar 2020. godine. Sve hale su pune
izlagaca i posetilaca, Standovi nikada lepsi,

nekako raskosni. Upuceni bi rekli da su u skladu sa
rezultatima srpskog turizma u 2019. godini. | zaista,
turisti¢ki promet Srbije svake godine beleZi rast broja
gostiju i ostvarenih noéenja. Raduje nas $to su u ovoj
pozitivnoj statistici banje opet , najpozitivnije”! Rast
broja dolazaka i noc¢enja u Srbiji je u 2019. bio 7,6%,
odnosno 7,9%. Banje su 60% bolje od republi¢kog
proseka! Povecanje broja dolazaka je 12,3%, a
nocenja 9,4% (od toga stranaca 12,2%). Nije to
rezultat naseg rada, koliko spremnosti menadZzmenta
lokalnih samouprava da ulaze u komunalnu
infrastrukturu, ozbiljnih investicija u smestajne
kapacitete i velikih promena u ponudi zdravstvenih
ustanova u banjama. Ipak, UdruZenje banja Srbije
ima razloga da bude zadovoljno. | ponosno!

Zapoceta je realizacija mnogih planova za novu
poslovnu godinu, neki od njih su predstavljeni
na ovom sajmu. Nismo imali razloga za brigu -
neki tamo virus je tako daleko od nas. Dok on
dode iz Italije ... Zaboravljamo ¢injenicu da su za
povecanije turistickog prometa i te kako zasluzne
brze saobracajne komunikacije i da ¢e nam u goste,
zajedno sa turistima, doci i mikroorganizmi koji
Ce, pokazade se kasnije, zaustaviti Citav svet.

| desilo se, Srbija je stala 15. marta 2020. Prazne
ulice i trgovi, sve praznije firme — radi se od kuce.
Jedino u zdravstvenim ustanovama vri. U njima je sve
viSe bolesnih ljudi, a sve manje slobodnih kreveta. Ne
znajuci koliko ¢e ovo da traje i koliko ée se jos Siriti
zaraza, drzava odlucuje da u sistem le¢enja obolelih
od korone ukljuci i one koji su do sada povredene
,dizali na noge”. Pacijenti i turisti su morali odmah
kudi, zgrade su par dana bile sablasno prazne. O tome
kako je zdravstvenim radnicima koji su dobili zadatak
da lece i neguju pacijente sa koronom, a koji se nisu
Skolovali za rad u uslovima infekcije, mogu da govore
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samo oni sami. Koji god primer iz Zivota da
navedem nije dovoljno opisan. Svaki je RH
centar okrenut naglavacke — strogo se vodi
racuna o tome ko i kojim putevima sme da
ide, kako se priprema hrana u ovim uslovima,
kako se radi u skafanderima, ... Ali, malo po
malo, za samo nekoliko dana uz dodatnu
obuku, nasi su uspeli da se snadu i da
adekvatno odgovore na postavljeni zadatak.
Pocetkom leta se sve vra¢a u normalu. Izlazak
iz kovid sistema povlaci za sobom povratak na
uobicajeno poslovanje, obavestavanje pacijenata
da mogu da nastave sa rehabilitacijom i turista
da velnes opet radi. Nimalo lak zadatak. Kao da
je korona zauvek otisla iz nasih krajeva, banje su
pune turista. Oprezni bi rekli prepune. Svedok
sam deSavanja u Vrnjackoj Baniji, a i u drugima je
bilo sli¢no. Setajuci banjom biram staze koje vode
kroz park, na promenadi je previse ljudi, vecina
njih bez maske. lpak sam ja u rizi¢noj grupi ...
| taman nam se ucinilo da se korona umorila, jesen
donosi novo
zatvaranje
RH centara
i njihov
prelazak u
sistem kovid
bolnica.
Hajde, Jovo
nanovo!
Ali, sada
je lakse.
Vade se
iz fioka planovi rada na kojima se mastilo tek
osusilo, rasporedi su poznati. Dobar deo jeseni i
zime nasi RH centri se uspesno snalaze u novom
zadatku — inficirani imaju gde da se lece. | tako do
sredine januara 2021., kada se vracaju redovnom
poslu. | jos se vracaju, nije lako dva puta se
dizati za kratko vreme. Ima i dosta zaposlenih
koji, radedi svoj posao, nisu mogli da izbegnu
koronu, joS su na oporavku ili u izolaciji.
Vratice se sve u normalu, kad tad. A banje ¢e i
dalje biti perjanica srpskog turizma. Znam to.

*Sekretar UdruZenja banja Srbije
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Zalopoijka ili
kako je bilo

Aleksanar Senicic*

Februar 2020 god.

Beogradski sajam,preko 1000 izlagaca i
viSe od 60.000 posetilaca. Sve ukazuje na jos
jednu sjajnu godinu za turizam. Na pojedinim
Standovima redovi stalnih putnika, uplaéuju se
Lfirst minute” aranZmani, receptivne agencije
na sastancima sa partnerima iz inostranstva,
ocekuje se ponovni rast prihoda od turizma...

Mart 2020 god.

Epidemija se zahuktava, posle Kine stize
u Evropu. Italija je na udaru, pocinju otkazi
hotelijera i agencija za aranZmane u Italiji. U
Srbiji se i dalje uplacuju aranzmani za Uskrs,
1. maj, leto... Stizu ugovori stranih partnera za
dolaske u Srbiju i niSta ne nagovestava katastrofu
koja sledi. .Kao odgovorni ljudi trazimo resenje
za probleme koji mogu nastati i uvodimo
»saglasnost putnika“ za odlaganje putovanja,
Zelec¢i da predupredimo probleme kratkoroc¢no.
Uvodenje vanrednog stanja i prihvatanje Cinjenice
da ovog puta zlo nece prodéi pored nas. Jo$ uvek
su svi nesvesni situacije. | dalje se prica i radi kao
da ée sve to brzo prodi i da ée se Zivot nastaviti
tamo gde je stao. Potpuna blokada i policijski ¢as,
sve staje i postajemo svesni da ¢e ovo potrajati.
Ubrzano se razgovara sa kolegama iz sveta, traze se
najbolja resSenja za scenario koji je evidentan. Krecu
otkazi putovanja. PoCinje nervoza — putnika, kolega
i olako prihvatanje da ¢e do leta sve prodi kako je i
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stiglo . Iz razgovora sa kolegama
na velikim trzistima kojima
sezona kre¢e mnogo ranije od nas
shvatamo do koje mere nas ¢eka
katastrofa u poslovnom smislu.
Zaustavljaju se avioni na globalnom
nivo. Lete samo humanitarni
letovi. Osim poslovnih briga krece i
briga za Zivote i egzistenciju. Nadu
dobijamo kroz izjave zvani¢nika
ada ce biti pomodi za privredu. Uporedo sa tim
radimo na modelu koji ée omoguciti putnicima
sigurnost za novac koji su uplatili,ali i na pomodi
i kolegama koji su prema ugovorima sa stranim
partnerima uplatili znacajna sredstva u inostranstvo.

April 2020. god.

Predlazemo model ,zamenskih putovanja“
kao jedini moguci u uslovima u kojima je sve
neizvesno. Vlada usvaja ovaj predlog u vidu Uredbe
o zemanskim putovanjima. Zahvalnost svakako ide
kolegama u Ministarstvu turizma koji su shvatili
ozbiljnost situacije i oekivane posledice, kako za
privredu tako i za putnike .Iste modele usvajaju sve
vodece zemlje EU, ali i one od kojih rad turistickih
agencija u Srbiji najvise i zavisi: Gréka, Spanija, Italija,
Hrvatska, Nemacka i druge zemlje. Za trenutak smo
mirniji jer jo$ uvek nada postoji da ¢e leto resiti
problem virusa i opste katastrofe. Stize i pomo¢
od drzave celoj privredi. LakSe diSemo Cuvaju se
radna mesta. Nada i dalje postoji da ¢e se sektoru
koji je najugrozeniji i koji niSta ne moZe da radi i
dodatno pomodi. Stizu vesti iz zemalja EU kao i iz
drugih drzava da se dodatna pomoc daje hotelima,
turistickim agencijama, vodic¢ima, prevoznicima
i rent a car agencijama. Ima nade i za nas.

Maj 2020.god.

Pritisci sa svih strana se nastavljaju potpomognuti
raznim udruZenjima potrosaca koji nemaju nikakvih
dodirnih tacaka sa turizmom. Obavljamo razgovore
sa pravim predstavnicima potros$aca, ljudima od
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znanja i integriteta i dobijamo potvrdu da smo
uradili dobru stvar sa ,,zamenskim putovanjima“.
Potrebno je imati i znanja i pameti da se to
prihvati i prizna. Vreme prolazi ali ne i hermeticko
zatvaranje svih zemalja. Strah i neizvesnost su sve
veci. Strah za Zivot, za bliznje, za egzistenciju.

Jun 2020. god.

Pojavljuje se tracak nade. Krecu prve grupe za
Grcku, nagovestava se ,,otvaranje” Turske, Crne Gore,
Bugarske. Prihvatamo nekako €injenice da Italija,
Spanija, Egipat, Kipar, i Tunis ovog leta nece videti
goste iz Srbije. Ipak optimizam se vraéa umereno i
oprezno se krece sa sezonom. Jedina nada je da ¢e
firme opstati. Zbog zatvorenih granica sa Severnom
Makedonijom idemo u Grcku preko Bugarske. Duze
se putuje ali je ipak moguce. Prilagodavamo se.

Leto 2020. god.

Nazalost situacija se komplikuje. Virus oZivljava
josS jace uprkos prognozama struc¢njaka da se to
nece desiti. Otvara se Turska za turiste pocetkom
avgusta. Pocinje i Egipat sa obaveznim testom.
Pocinje intenzivna reklamna kampanja da se nigde
ne putuje. Kroz medije se spinuju problemi na
raznim destinacijama i poigrava se sa emocijama
ljudi. Postavlja i apostrofira ,,sukob” sa domaéim
turizmom, protiv ¢ega nikad niko iz turisti¢kih
agencija nije rekao ni rec. Ali poznati smo da
izvozimo novac u inostranstvo i drzava polako
gubi interes da nam pomogne. Nema dodatne
pomodi turizmu. Ljudi pocinju da ostaju bez posla.
Prevelike su obaveze po pitanju poreza i doprinosa
kao i obaveze zadrZzavanja radnika u produzenom
roku. Sve te obaveze uzimaju danak u privrednoj
grani koja belezi NULA dinara prometa.

Jesen i zima 2020.
Stize neka vrsta pomoci u vidu jos dve plate

za ugostitelje i turisticke agencije, ponovo sa
produZenim rokom zadrZavanja radnika. Hoteli
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dobijaju bespovratnU pomo¢. Sjajno! Mozda ¢e i
nas prepoznati nekada, kao i kolgege vodice, rent

a car,prevoznike. Mozda ¢e neko konstatovati da

i mi placamo poreze imamo i redovne troskove a
prometa nema. Statistika kaze da je smanjen i do
92% u odnosu na 2019 god. Za to vreme pomo¢

je otisla celoj privredi ( i apotekama i hemijskoj i
prehrambenoj industriji koji beleze veée promete i
prihode). Nije ovde re€ o zavisti ve¢ o prezivljavanju
.Nezadovoljstvo je sve vece. Krecu i protesti kolega.
Opradani su jer sad je ve¢ jasno da je ugroZena
egzistencija i Zivot. Nema odgovora. Bacaju nam

u lice ,,zamenska putovanja“. Kao da i samine
znaju da to nije pomoc, vec jos jedno opterecenje
koje se mora vratiti putnicima. Nikako da se shvati
da Ml Zivimo od tih putnika i da niko nema vedi
interes da oni dobiju ono Sto su uplatili. A istina je
bolna. Ostvareno je samo 10% prometa u odnosu
na 2019 god. Da li je dovoljno da se prezivi?

A onda opet jedna plata i prica o odloZenim
doprinosima. Ponovo se sve zatvara i kre¢u problemi
sa obezbedivanjem polisa od insoleventnosti kao
jednom od uslova za produZavanje licence za rad kod
organizatora putovanja. Osiguravaci zele da odustanu
iz tog posla. Skoro da nema reSenja. Na brzinu stize
novi Pravilnik koji omogucava izdavanje bankarske
garancije, koja je i ranije postojala ali tehnicki
nije bila moguca. UdruZenja turistickih agencija
se prepoznaju kao mogudi davaoci saglasnosti za
bankarske garancije. Kada nema drugih reSenja onda
se udruZenja prepoznaju i daju im se ovlaséenja.

Ali valjda smo to i zasluzili. Svi nasi predlozi do sada
upravo bili kreativni, izvodljivi i uvek u cilju zastite
putnika i turistickih agencija postujuéi pri tome

sve institucije drzave. Nikada nismo politizovali
svoje aktivnosti u tradiciji dugoj oko 70 godina.

Nikad se ova privredna grana nije nasla u ovakvoj
situaciji i opet se prave greske, a odluke se donose
ad hoc. Donosi se novi Pravilnik o garancijama
putovanja. Uvode se nove kategorije do 300 i do
600 putnika. Od samog pojavljivanja Pravilnika
koji je baziran na broju putnika svi su znali da je taj
kriterijum jako loS. Davanjem ovlas¢enja Udruzenju
osiguravaca da se bave obradom podataka je
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napravljena greska, jer oni niti imaju interesa a

ni znanja da se time bave, pa sam proces nikada
nije zaZziveo na predvideni nacin .Ovakav Pravilnik
samo je ¢in dobre volje bez uklju¢ivanja u sustinu
problema. Naravno deo osiguravaca izlazi iz posla
samo tri kuce nastavljaju izdavanje garancija uz

izuzetno krute procedure i garancije koje zahtevaju.

Samo 70 agencija dobija polise osiguranja i jo$
oko 30 njih bankarske garancije. Katastrofalna
situacija se produbljuje, kao i jaz izmedu , malih”
i ,velikiih“ agencija. Svi su ljuti. Razne teorije
zavere su uvek prisutne i u tim okolnostima
nervoza i nemogucnost rada kulminiraju.

Januar 2021. god.

Predlazemo novi Pravilnik po ugledu na razvijene
zemlje, po prometu. Nema reakcija. Sezona nije
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ni na vidiku, zatvorenost Evrope je jos aktuelna.
Vakcine i sam proces koji u Srbiji zaista ide nenadano
dobro daju nadu, ali koliko agencija ¢e docekati
sezonu i sa kojim resursima. Iscrpljeni i preko mere
zaduZeni, bez radnika, jer je oko 70 % radnika
moralo da prestane sa radom, bez moguénosti
vlasnika da ih i dalje zaposljava. Najavljena je pomo¢
koja stiZe u vidu 50% plata i joS jedne minimalne
zarade u julu 2021. god. nisu dovoljan motiv za
vlasnike agencija, jer nema prometa. Ovaj vid
pomoci je sjajan za one delatnosti koje rade u
smanjenom obimu, kao ugostitelji na primer, da se
podmire troskovi. Ponovo agencije, vodici i rent a
car ne dobijaju nikakvu dodatnu pomo¢. Na sreéu
kolege prevoznici su u izgledu da ipak dodu do
bespovratne pomodi, kao i kolege u hotelijerstvu
po drugi put. Nema zavisti ,samo nerazumevanje da
se privredna grana deli na podobne i nepodobne.
Utisak je da smo nepravedno zapostavljeni i
uruseni. Ipak, nada jos postoji, bar u tragovima.
Valjda ée granice da se otvore, pa da mi sami kroz
svoj posao nekako prezivimo i da opravdamo

veliko poverenje putnika i njihovo strpljenje.

Februar 2021. god.

Otkazani su sajmovi turizma u Srbiji i u celom svetu.
Pregovori sa Grckoj napreduju. Ima velikih izgleda da
¢emo ove godine ipak putovati u Grcku, Tursku, Crnu
Goru, Bugarsku, Egipat, Kipar, Tunis.. ali i po Srbiji.

Ostaje zal $to nismo bili prepoznati ni kroz podelu
vaucera za odmor u Srbiji, a moglo se nadi reSenje
da se i paket aranZmani obuhvate vaucerima.

Bila bi i to prava pomo¢ za agencije, vodice i
prevoznike, ali kao Sto napisah, na greSkama se uci.

Zato sa optimizmom ¢ekamo pocetak
letnje sezone i na drugo ne racunamo.

*direktor YUTA

14



ZL/I’[Z&T]ZZ

turizamsrbije.info

Vladimir Zivanovi¢, direktor
Turisticke organizacije Zlatibor

Pocelo novo
poglavlje razvoja
turizma na
Zlatiboru

e-TN: Uzimajuci u obzir sve nevolje u kojima smo se nasli
kako ocenjujete turisticku 2020. godinu kada je Zlatibor
u pitanju?

Uprkos nepovoljnoj epidemioloskoj situaciji koja
je pogodila ceo svet, a najvise posledica ostavila
na turisticku industriju, Zlatibor je u 2020. godini,
narocito tokom leta, zabeleZio veoma visoku
posecenost. Rekordne posete ostvarene su na skoro
svim lokalitetima. Zlatiborska ponuda obilovala
je sadrzajima, medu kojima je bilo i prilicno
novih, $to je, uz Cist planinski vazduh i moguénost
upraznjavanja razli¢itih aktivnosti na otvorenom,
donelo odli¢nu popunjenost kapaciteta.

Zlatibor je i u ovoj nepovoljnoj zdravstvenoj
situaciji potvrdio svoj visok turisticki renome,
otpornost u izazovima i lidersko mesto u turizmu.
Uspeli smo da na potrebnom nivou organizujemo
sve Sto treba gostima, naravno postujuci propisane
epidemioloske mere. Turisti su nam uzvratili zavidnim
interesovanjem i izuzetnom posetom. Tokom
avgusta na planini je dnevno boravilo i do 27 hiljada
gostiju, koji su pored kvalitetne usluge u smestajnim
objektima uzivali u bastama kafi¢a i restorana,
jednodnevnim izletima i brojnim atrakcijama.

Opétina Cajetina je preduzela sve neophodne
mere da se turisti na Zlatiboru osecaju sigurno i
bezbedno. Redovno su sprovodjene preventivne
mere zastite od virusa kovid-19, medu kojima i
svakodnevna dezinfekcija trgova, ulica, parkova i
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svih prostorija javnih ustanova, kako na Zlatiboru

tako i na teritoriji cele opstine. lako je u ovim
prilikama zabelezen znacajan pad broja stranih
turista, domadi gosti prepoznali su Zlatibor kao
bezbednu destinaciju za odmor, a to je bila pogodna
mogucénost da se upoznaju sa svim atrakcijama i
lepotama kojima ova planina raspolaze. U prilog tome
govori podatak da je Stopica pecinu tokom 2020.
godine posetilo 122 hiljade turista, $to je apsolutni
rekord od otvaranja pecine za turisticke obilaske.

e-TN: Pored svega toga i investiralo se, gradilo se, pa
mnogi koji se i ranije dolazili na Zlatibor sada ga ne
mogu prepoznati?

Opéstina Cajetina je tokom 2020. godine privela
kraju, a pocetkom 2021. i kompletno zavrsila svoje
velike kapitalne investicije. Pored toga Sto je “Gold
gondola”, najvazniji zlatiborski projekat, pustenau
rad, u potpunosti su rekonstruisani Kraljev trg i centar
Zlatibora. Tako su na Kraljevom trgu postavljene
nove ploce i renoviran sistem podnog grejanja,
stavljene nove klupe, proSirena pesacka zona, ureden
plato ispred Kraljeve ¢esme i nove zelene povrsine.
Korito jezera u potpunosti je obnovljeno. Ovo je
najobimnija rekonstrukcija jezera od izgradnje 1947.
godine. Izgraden je novi kolektor kojim ¢e se uspesno
reSavati problemi povrsinskih voda i kontrolisati nivo
vode u jezeru. Po obnovljenom koritu postavljena
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je dekorativna rasveta u obliku zvezdanog neba, kao
i svetlosni snopovi koji imaju mogucnost promene
boje svetlosnih efekata. Ono $to je najvaZnije jeste
da se jezero puni ¢istom izvorskom vodom, iz dve
obliZnje buSotine, a uskoro ¢e voda iz istih buSotina biti
dostupna za pic¢e na svim javnim ¢esmama. Smatram
da je i ovim poduhvatom napravljen pun pogodak.
Gosti uveliko hvale novi izgled centra planine,
mnostvo fotografija obnovljenog trga i jezera
objavljenih na drustvenim mreZzama pokazuje
povoljan stav turista o ovoj investiciji. Misljenja
sam da je kompletna rekonstrukcija odli¢an potez,
dugorocno koristan za turizam Zlatibora i njegov
najposeceniji prostor koji je dobio potpuno savremeni
izgled. Opstinska uprava sa javnim preduzec¢ima
maksimalno je iskoristila period nesto manje posete
usled pandemije kovida-19 i kvalitetno izvela
obimne radove rekonstrukcije Kraljevog trga, letnje
pozornice, jezera. Uredeno je i Setaliste, opremljeno
potrebnim trgovackim i ugostiteljskim radnjama.
Nasi lokalni proizvodaci i trgovci dobili su sada na
vrlo prometnom mestu nove moderne objekte
za prodaju svojih proizvoda, kao i moguénost da
se jos bolje promovisu i predstave turistima.

e-TN: Pored silnih pohvala za novi izgled Zlatibora bilo je i
negativnih komentara da sve vise lici na Beograd ili Bud-
vu, pre svega zbog nekih novih visokih gradevina koje
se vizuelno ne uklapaju sa nekim prirodnim ambijentom.
Sta mislite o tome?

Zlatibor je veé dugi niz godina jedna od
najposecenijih destinacija regiona. Za svega nekoliko
godina broj turista i ostvarenih noéenja uvedao se vise
puta, a sve je vedi broj gostiju iz razvijenih svetskih
zemalja koji zahtevaju uslugu najviseg kvaliteta.
Neminovno je da razvoj tako popularne destinacije
prati gradnja, unapredenje turisticke ponude i
plasiranje sadrzaja koji mogu da odgovore potrebama
razlicitih kategorija sve brojnih turista. Za goste koji vole
da borave u urbanom delu planine na raspolaganju
je veliki broj savremeno opremljenih apartmana,
hoteli najvisih kategorija sa spa i wellness centrima,
mnostvo zabavnih sadrzaja. Za one koji vole odmor u
porodi¢noj atmosferi, ne tako daleko od centra i vaznih
deSavanja, na raspolaganju su brojne vile i porodi¢ne
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kuée koje se nalaze na obodu turistickog naselja. Za
turiste koji su pravi ljubitelji prirode i seoske idile, na
raspolaganju su turisticka domacinstva u RoZanstvu,
Sljivovici, Mac&katu, Sirogojnu, Jablanici... Ono $to uvek
pokusavamo da istaknemo jeste da se na nekoliko
stotina metara lagane Setnje od centra Zlatibora
nalazi netaknuta priroda, a da je za dozZivljaj ,prave”
planine potrebno prepesaditi svega par kilometara
nekom od pesackih ili biciklistickih staza. Ne brinemo
da ¢e aktuelna gradnja ugroziti identitet planine, jer
Zlatibor raste i razvija se kao turisti¢ka destinacija,
unapreduje svoju ponudu, spremno docekuje sve
brojnije turiste i kao takva gradi svoj brend. A $to se
ti¢e netaknute prirode, na Zlatiboru je ima u izobilju.

e-TN: Da li nam sve to govori da Zlatibor ulazi u neko
novo doba kada je turizam u pitanju? Kakva je vizija da-
ljeg razvoja i koji su ciljevi?
Pocetak rada zlatiborske “Gold gondole” oznacava
novo poglavlje u turizmu Zlatibora, ali i cele
Srbije. Pustanje u rad najvede atrakcije Zlatibora,
obnova Kraljevog trga, kao i radovi na pristupnim
saobracajnicama u velikoj meri ée doprineti da
stanovnici Zlatibora i svi njegovi posetioci dobiju nesto
Sto mnogi turisticki centri Evrope nemaju — moderno
i savremeno turisticko mesto u kome se, uz nove
sadrzaje, ujedno c¢uva duh tradicije i minulih vremena.
Reakcije javnosti na ,,zlatnu” gondolu su vise
nego pozitivne, a interesovanje izuzetno sto se vidi
vec prvih dana po broju onih koji se voze. Gosti
su odusevljeni “Gold gondolom”, privlaci ih ova
jedinstvena atrakcija, kapitalni projekat naseg turizma,
ponos opitine Cajetina koja je u njega ulozila oko
13 miliona evra i sve izazove prebrodila da ga zavrsi.
Odmah nakon sto je poceo rad ove panoramske
Zicare, najduze na svetu, ljudi su pohrlili na voznje
do Tornika i nazad. Nastale su guzve na pocetnoj
stanici u centru Zlatibora, u redovima se i po sat-
dva u dnevnom Spicu ¢ekalo na ulazak u kabine
gondole. Ipak svi su se vozili, zadovoljno s neba
posmatrali lepote najposecenije planine Srbije.
Mi smo ve¢ predvidali da ¢e “Gold gondola”
doneti znacajan turisticki iskorak Zlatiboru, po nivou
i posecenosti ga pribliziti razvijenim evropskim
centrima. Pocetak na tom putu je odli¢an, popularnost
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nase moderne panoramske Ziare izuzetna, a
prizori koje vidimo iz njenih kabina atraktivnii za
domace i za strane turiste. Zato sam siguran da ¢e
“Gold gondola” u godinama pred nama ostvariti

5~

3 _15 *44

ono $to od nje o¢ekujemo, doprineti jos veéoj

posecenosti “zlatne planine” i celog regiona, a nas

postavljen i dostizan cilj je preko milion posetilaca

Zlatibora i viSe od 10 miliona ostvarenih nocenja.
e-TN: Skoro svake godine na

Zlatiboru se pojavi neka nova turisticka

atraktivnost. Sta je sledece na redu?

Pandemija korona virusa na Zlatibor je dovela
veliki broj gostiju Zeljnih netaknute prirode, Cistog
i zdravog vazduha. Protekla godina pokazala je da
paznju velikog broja turista pobuduju prirodne
atrakcije, poput Stopica pedine, vodopada u Gostilju,
vrhova Zlatibora, pesackih i biciklistickih staza koje
prolaze kroz najlepSe predele planine. Upravo iz
tog razloga u narednom periodu akcenat ce biti
stavljen na uredenje novih prirodnih lokaliteta koji
¢e biti prave oaze odmora. Aktivno ¢emo raditi
na uredenju novih zelenih povrsina, trim staza i
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adrenalinskih sadrZaja, jer se pokazalo da upravo u
takvim aktivnostima turisti najvise uZivaju. Jezero
u centru Zlatibora rekonstrukcijom je dobilo Cistu
vodu, dekorativnu rasvetu, privlacne svetlosne

.
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.
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efekte i savremen izgled, a zimi ¢e biti pretvoreno
u veliko klizaliste. Tako ¢e ve¢ naredne zime svi
posetioci moci ée da uZivaju u ovoj atrakciji.

e-TN: Koji su planovi Turisticke organizacije Zlatibor za
2021. godinu?

Turisticka organizacija Zlatibor se ve¢ duzi niz
godina istiCe po promotivnim i marketinskim
aktivnostima, one su svakako doprinele sve veéem
broju gostiju ove planine. Nastavicemo i u narednom
periodu, pred nama je jos jaca promocija zlatiborske
turisticke ponude na drustvenim mrezama i internet
portalima. Pored domaceg bicemo prisutni i na
inostranom trzistu: usli smo u pregovore sa nekoliko
stranih organizatora putovanja koji ¢e sredinom
godine biti na Zlatiboru, Sve u cilju jos bolje
svetske promocije najposecenije planine Srbije.

Zeljko Milinkovi¢
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Sedamdsestlh godlna proslog veka u sellma wanpckog

kraj zacet je seoski turizam, koji je u poslednjih ‘nekoliko
godina jedan od najzastupljenijih vidova turizma u ivanjickoj
opstini i generator razvoja i opstanka ivanjickih sela. Gost
koji jednom dode u Kusice, Katic¢e, Dajice, Odvracenicu,
Kumanicu, Komadine, Lisu...opCinjen lepotom, uslugom,
gastro ponudom, sigurno se rado vraca u ove krajeve.
Ivanjiéki kraj je u poslednjih nekoliko godina doziveo
ekspanziju ovog vida turizma, a u protekloj godini zabelezio
Cetiri puta veci promet nego prethodne godine. Pored
smestaja u ovim selima domacinstva organizuju brojne
izlete na razne atraktivne turisticke lokalitete. Tri planine,

tri prirodna golijska jezera i bogato kulturno-istorijsko
naslede su izazov za svakoga ko poseti ivanjicki kraj, a vas
boravak u owm krajewma ce biti drugacm i nezaboravan.
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Sta nam je
pokazala Korona

roslo je skoro godinu dana od kako se Korona pojavila na
nasim prostorima. Posledice su ogromne, pogotovo kada je
turizam u pitanju. Mozemo li da izvu¢emo neke pouke?

U praksi se potvrdilo ono $to nam je teorija odavno govorila. S
jedne strane turisticka traznja ima visok stepen elasti¢nosti dok je sa
druge strane turisticka ponuda je veoma neelasti¢na. Administrativna
ogranicenja slobodnog kretanja ljudi imalo je za posledicu strahovit

pad medunarodnog turistickog prometa. Domaci turizam je proSao nesto malo bolje.

Tabela 1. Broj turista po vrstama turistickih mesta

Ukupno

%

Domaci turisti

%

Strani turisti

%

2020/2019. 2020/2019. 2020/2019.
Republika Srbija 1.820.021 -51% 1.374.310 -25% 445.711 -76%
Beograd-gradska naselja 313.753 -74% 93.172 -49% 220.581 -78%
Novi Sad-gradska naselja 70.875 -65% 37.212 -47 % 33.663 -75%
Banjska mesta 522.947 -22% 491.879 -10% 31.068 -75%
Planinska mesta 460.892 -28% 407.375 -19% 53.517 -61%
Ostala turisticka mesta 373.923 -53% 283.841 -37% 90.082 -74%
Ostala mesta 77.631 -55% 60.831 -32% 16.800 -80 %
* 1zvor: Republicki zavod za statistiku Srbije
Tabela 2. Ostvarena nocenja po vrstama turistickih mesta
Ukupno 20200//"2019. Domadi turisti 20200//"2019. Strani turisti 2020;/"2019.
Republika Srbija 6.201.290 -38% 4.936.732 -19% 1.264.558 -68 %
Beograd-gradska naselja 865.530 -65% 288.843 -23% 576.687 -73%
Novi Sad-gradska naselja 169.429 -57% 89.357 -31% 80.072 -70%
Banjska mesta 2.184.602 -21% 2.075.951 -14% 108.651 -69%
Planinska mesta 1.747.172 -24% 1.530.741 -20% 216.431 -43%
Ostala turisticka mesta 1.031.807 -39% 788.763 -20% 243.044 -66 %
Ostala mesta 202.750 -50% 163.077 -29% 39.673 -78%

* Izvor: Republicki zavod za statistiku Srbije

Zakljucci se namecéu saml:

¢ Objekti za smestaj u gradskim sredinama su na ivici egzistencije. Visoki fiksni troskovi,
nemoguénost organizovanja velikih skupova, ograni¢eno radno vreme restorana, izostanak
vecih organizovanih grupa stranih turista... dovelo do niskih stopa popunjenosti kapaciteta.

Uostalom pitajte gradske hotelijere i restoratere. Tako ¢e biti sve dok traje pandemija.

¢ Banjska i planinska turisticka mesta mogu biti relativno zadovoljna posetom. Uzimajudéi obzir
sve okolnosti, ona objektivno beleze blagi pad turistickog prometa. Sokobanja i Stara planina
Cak beleze i rast ostvarenih noc¢enja u odnosu na 2019. godinu. Seoski turizam dozivljava svoju

renesansu. Svetska turisticka organizacija predvida rastuc¢u potraznju za domacim turizmom, odnosno

pristiche
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za turistickim aktivnostima na otvorenom
u prirodi. Dakle, ova mesta i u narednom
periodu imaju razloga za optimizam.

e Organizatori putovanja mogu samo da
¢ekaju kraj pandemije. Nemogucénost putovanja
u inostranstvo njima je prakti¢no blokirala rad.
Da situacija bude gora njima je blokiran novac
koji su uloZili u letnju 2019. sezonu. Nema ni
dackih ekskurzija ni studijskih putovanja. Domadi
turisti nemaju naviku da preko njih kupuju
aranZmane za boravak i izlete u Srbiji, a ruku na
srce ni vec¢ina domacih hotelijera ne Zeli da im
odobrava proviziju za rezervaciju smestaja. Mogu
samo da se nadaju skorom otvaranju granica
i da pokusaju da spasu Sto se spasiti moze.

Ista je situacija i sa njihovim subagentima.

¢ Organizatori turistickih manifestacija koriste
svaku priliku da naprave dogadaj. Vecina turistickih
manifestacija prosle godine su jednostavno
otkazane. Neke su simboli¢no odrzane, a neke su
odrzane on line — tek da se tradicija ne prekine.
Oni u potpunosti zavise od epidemioloske situacije
i mera koje se propisuju. Tako ¢e biti i ubuduce.

o Turisticki vodici u gradovima su bez posla.
U malo boljoj poziciji su oni koji rade izlete. Za
njih vazi ona narodna: Ko preZivi — prica ée!

yristiche
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Jos nekoliko zapazanja:

e Domaci turista je koristio svaku priliku za
putovanje. Sem redovnih letnjih i zimskih odmora,
putovanja su kraca. Koristi automobil kao sredstvo
putovanja i osim boravka u turistickom mestu pravi
izlete u njegovoj neposrednoj blizini. Trazi dodatni
sadrzaj za svoje aktivnosti u turisti¢koj destinaciji.

¢ Promotivne aktivnosti su se prakticno
preselile na internet. Drustvene mreze su
postale oglasna tabla i dominantno utiu na

odluku turiste gde ée putovati, tim pre Sto tu
mogu naci preporuke i iskustava drugih turista.
Na internetu su dostupne sve informacije kako o
turistickoj destinaciji tako i konkretnom objektu.
Upravo promocija na drustvenim mrezama
doprinela je renesansi seoskog turizma.

e Gotovo izvesno je da Srbija u prvoj polovini
2020-te godine moze da rac¢una na domace i
turiste iz regiona, kako se to popularno kaze.
Za drugu polovinu godine, uprkos vakcinaciji,
nezahvalno je davati bilo kakve prognoze.

Tekst: Zeljko Milinkovi¢
Fotografije: TO Zlatibor i TO Vrnjacka Banja
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PRVI SRPSKI
USTAV JE USVOIEN
U KRAGUIJEVCU

KHAIKECTEA

CEPRIE.

vreme prve vladavine Kneza Milosa
U Obrenovica, od 1818. do 1841. godine,
u Kragujevcu, ondasnjoj prestonici
Srbiji postavljeni su temelji srpske drZzavnosti.

Prvi srpski ustav obnarodovan je na Sretenjskoj
skupstini 15. februara 1835. godine u Kragujevcu.
Velika narodna skupstina odrZana je u periodu
od 14. do 16. februara 1835. godine i poznata je
u istoriji kao Sretenjska, po crkvenom prazniku
na koji je odrzana. Najznacajnija je u vreme prve
vladavine kneza MiloSa Obrenovica. lzazvala je
veliko interesovanje u zemlji i inostranstvu. Skupstini
je prisustvovalo oko 2.400 zvanicnih predstavnika
i oko 10.000 znatiZeljnika iz Kragujevca i okoline.
Odrzana je na kneZevoj livadi pored MiloSeve crkve.

Skupstina je otvorena 14. februara prizivanjem
Svetog duha u crkvi, posle ¢ega je usledila knezeva
prestona beseda. Knez je istakao da je Srbija postala
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»drZzavom®, pa joj je zato potrebno solidnije uredenje.

Drugog dana skupstinskog zasedanja, 15.
februara 1835. godine, procitan je Ustav i ukaz
o osnhivanju DrZavnog saveta. Zakletvu na ustav
polozili su knez i poslanici, ispred nove zastave
sa grbom Srbije. Uvece je izveden vatromet.

Autor Sretenjskog ustava bio je Dimitrije
Davidovi¢, jedan od najucenijih ljudi tog vremena
u Srbiji. Pripremao ga je sa komisijom u kojoj je
svakome bilo dopusteno da iznese svoje misljenje,
pre svega knezu. Zahvaljujuéi pripremljenom
materijalu izradio ga je za dvadeset dana. Ostalo
je zabelezeno da je knez savetovao Davidovica
,Motri, kumasine, da se u ¢emu ne spotaknemo.
Ti bar dobro znas s kim mi imamo posla“, Prvi
srpski ustav donet je posle niza ustavnih predloga
i ¢ini u izvesnom smislu krajnji akt jednog burnog
perioda u razvoju srpske drzave, u kojem je bilo
ostrih politickih sukoba izmedu Milosa i opozicije.

Osnovno opredeljenje ustava bilo je da je Srbija
nezavisna kneZevina sa podelom na okruge, srezove
i opstine. Ustavom je proklamovano nacelo podele
vlasti na zakonodavnu, sudsku i izvrsnu, ali je ne
sprovodi dosledno. Po ustavu zakonodavnu vlast
delili su knez i Savet. Sastojao se od 14 glava i 142
¢lana. Najveci broj ¢lanova ustava regulise poloZaj
kneza i Saveta, koji se naziva drzavni sovjet. Knez
je neprikoslovena licnost. Po ustavu sudska vlast
je bila potpuno odvojena od upravne i nezavisna.
Ukinut je kuluk osim za izgradnju mostova i
drumova. Dalje, princip naslednosti knezevog
dostojanstva, ne samo da je zadrZan vec je proSiren.

Treceg dana, Skupstina je predala knezu
poklone u znak pozitivnog okon¢anja poslova sa
Portom. Posle mitropolitovog govora procitano
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je kneZevo slovo, kojim je zatvoren rad Skupstine.
U Cast sre¢no okoncanih poslova knez je priredio
sveCani rucak za sve poslanike skupstine.

Prvi Ustav moderne srpske drzave, usvojen na
Sretenjskoj skupstini 15. februara u Kragujevcu,
pre 186 godina, bio je na snazi vrlo kratko.

KRAGUJEVAC
JE U MNOGO
CEMU BIO PRV

Najveci prosperitet Kragujevac doZivljava
u periodu od 1818. do 1841. godine, u doba
vladavine kneza Milo$a Obrenovica. Kragujevac
je izabran za prestoni grad na Burdevdanskoj
skupstini u manastiru Vrac¢evsnica 6. maja 1818.
godine. U MiloSevom prestonom gradu osnovani
su prvi Sud (1820), prva Gimnazija (1833), Licej
(1838), prva apoteka (1822), prvo srpsko pozorise
(1835), stampane su prve Novine serbske (1834),
osnovan je prvi orkestar Jozefa Slezingera i prva
galerija, organizovani su prvi bal i prva lutrija..

Tokom Prvog svetskog rata Kragujevac je po drugi
put bio prestoni grad Srbije, u periodu od avgusta
1914. do oktobra 1915. godine. U kudi kragujevackog
trgovca Alekse Obradoviéa boravio je regent
Aleksandar Prvi Karadordevi¢, dok je komanda
srpske vojske, na Celu sa nacelnikom generalsStaba,
Kragujev€aninom Radomirom Putnikom, bila
smestena u zgradi Suda. Tu su pravljeni planovi
Cerske i Kolubarske bitke, u zgradi kragujevackog
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Suda Stanislav Binicki zavrSava komponovanje “Marsa
na Drinu” i tu je ova numera prvi put izvedena...

KRAGUJEVAC DANAS

Danas je Kragujevac grad bogate istorije, politicki,
privredni, obrazovni, zdravstveni, kulturni i sportski
centar Centralne Srbije. Arheoloski lokalitet u
Divostinu potvrduje da se Zivot na teritoriji grada
odvijao pre 6.000 godina. Nekadasnja MiloSeva
prestonica vremenom je postala najvedi industrijski
grad na Balkanu, zahvaljujudi fabrici automobila i

oruzja. Kragujevac je nazalost, ostao upamcen u
istorijskim Citankama i po masovnom streljanju 21.
oktobra 1941. godine. ,Spomenik streljanim dacima
i profesorima“, odnosno Spomen park , Kragujevacki
oktobar” je najposeceniji lokalitet na teritoriji grada.
Kragujevac je, kako s ponosom istiCu njegovi Zitelji
i ,srce Srbije”. Naime, geografski centar Srbije nalazi
se 8 km zapadno od centra grada. Grad se prostire
na 835 km/2 u kotlini reke Lepenice i okruzen je
Rudnikom, Gledi¢kim planinama i Crnim vrhom.
Grad Kragujevac i njegovi stanovnici s ponosom
Cuvaju secanje na znacajne istorijske datume. Tim
povodom se organizuje veliki broj manifestacija
medu kojima su najpoznatije Arsenal fest, Fi¢a fest,
Dan grada, Durdevdanski karneval, Joakim fest, Veliki
Skolski ¢as, kao i brojne druge muzicke, kulturne,
sportske i zabavne manifestacije koje su razlog
dolaska velikog broja gostiju iz zemlje i inostranstva.

Tekst: Snezana Milisavljevic
Fotografije: Zoran Lazarevic i Jovan Zivanovi¢
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3 pitanja za...

Vladimir lvanovic - direktor Turisticke organizacije opstine Ljig

e Predstavite ukratko Ljig?

Ljig se nalazi u zapadnom delu centralne Srbije,
uz sam auto put Milos Veliki, a sa Beogradom je
povezan i Ibarskom magistralom. To je administrativni,
privredni i kulturni centar istoimene opstine.
Razvio se u ataru sela GukosS kao drumsko naselje
oko reke, po kojoj je dobio ime u drugoj polovini
XIX veka. Za varoSicu je proglasen 1920. godine.
Naselje se brze razvijalo od kada je kroz njega prosla
Zeleznicka pruga od Lajkovca za Gornji Milanovac.

e Zasto turisti da posete vas grad i okolinu?

Zbog bistrog vazduha i autenti¢ne lepote o¢uvane
prirode, protkane Sumarcima i livadama prepunim
poljskog cveca i lekovitog bilja. Stari putopisci su Rajac,
najatraktivniju planinu na ovom delu zapadne Srbije,
nazivali rajem na zemlji.

Rajac je ime za vrh i visoravan na planini Suvobor

na 848 metara nadmorske visine, koju karakterise
biogeografska raznovrsnost. Preovladuju Sume bukve,
hrasta, breze, jasena i cera, a u najvisoj zoni se nalaze
Cetinari, jela i bor. Od Zivotinjskih vrsta mogu se videti
fazani, srndadi, lisice, divlje svinje i zecevi.

Setnja po pitomim, predivnim proplancima
ispresecanim potocima i reCicama, te livade sa
planinskom travom nezaboravan su dozZivljaj. Zbog
dobro pozicioniranih putokaza i info tabli boravak
planinara, biciklista, letaca i ljubitelja seoskog
turizma zaista je udoban i bezbedan. Skoro svakog
petka, subote i nedelje organizuju se planinarske

akcije, pa se moze reci da od 52 vikenda, na
Rajcu se planinari bar 40 puta u toku godine.

Ostaci manastira Vavedenje u Slavkovici govore
o burnoj istoriji i impozantnom Zivotu u srednjem
veku. Za dva sarkofaga iz tog doba pretpostavlja
se da su nadgrobni spomenici dva srpska vladara,
Despota Durada i Stefana Brankovica. Predanje kaze
da je sa njima sahranjena i despotova zena Jerina.
Ovaj znacajan objekat je restauriran i spreman za
posetioce.
Na teritoriji opStine Ljig u 1914. godine, odigrala se
poznata Kolubarska bitka koja je usla istoriju srpskog
naroda, ratovanja i u udzbenike svih znacajnih
vojnih akademija sveta. O tome danas svedoci
spomenik na Rajcu i brojna spomen obelezja.

e Koji su dalji pravci razvoja Ljiga kao turisticke desti-
nacije?

Opstina Ljig ée ove godine izraditi novi prostorni
plan, najvazniji planski dokument, a Turisticka
organizacija opstine Ljig ¢e zavrsiti izradu novog
Programa razvoja turizma.

Planska dokumentacija je neophodna za dalji
razvoj opstine. Prioriteti razvoja turizma su banjski,
izletnicki, avanturisticki, seoski i tranzitni.

Kosidba na Rajcu, jedna od najstarijih i
najkoloritnijih turistickih manifestacija u regionu,
ima medunarodni karakter i obeéava dalju
prepoznatljivost ne samo ovog kraja, veé i cele Srbije.
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3 VESTI IZ PIROTA

Umesto Sajma pirotske peglane kobasice u standardnom formatu, ove 2021.godine imamo
Virtuelni Sajam peglane kobasice Pirot, kao jedna od pomodi izlaga€ima ovog specijaliteta.

3 Z bog vazeéih mera zastite i zabrane okupljanja zbog pandemije virusa

COVID-19 nije bilo moguce organizovati Sajam pirotske peglane kobasice.
Organizatori ove godine koriste priliku za promociju i predstavljanje izlagaca
i proizvodjaca pirotske peglane kobasice preko sajta www.pirotskapeglana.
rs koji je poceo sa radom i koji ¢e i u buduénosti biti od koristi svim gurmanima
i ljubiteljima oog specijaliteta. Na ovom sajtu se nalazi niz informacija o
Elaboratu zastite geografskog porekla, tradiciji i proizvodnji peglane kobasice
i naravno tu mozete | poruciti peglanu kobasicu direktno od prozvodaca.

Planinarski dom Dojkinci poCeo da prima posetioce

laninarski dom Dojkinci, jedan od najmodernijih
P u Srbiji,poceo je u 2021.godini sa ograni¢enim

radom, prijemom grupa do 20 posetilaca. U
objektu ée biti dozvoljen smestaj jedne grupe do najvise 20
¢lanova,rasporedenim u grupnim spavaonama i 2 studija, uz
predhodne najave i rezervacije. Planinarski dom Dojkinci je
objekat koji ima kapacitet za smestaj 60 osoba, sa 4 grupne
spavaone i dva apartmana, profesionalnom kuhinjom i
trpezarijom. lako poslednji objekat u selu Dojkinci ovaj
planinarski dom prakti¢no predstavlja ulaz u park prirode Stara
planina, u stroge rezervate prirode sa preko 300 km obeleZenih
staza za peSacenje, planinarenje, biciklizam i slicne aktivnosti.
Objekat je otvoren za smestaj gostiju tokom Citave godine.

Nova mesta za prodaju suvenira i proizvoda domace radinosti sa motivima i
Sarama pirotskog Cilima

uredenjem prostora na gradskom trgu postavljanjem
drvenih tezgi i Standova za sve zainteresovane
prodavce i izlagaCe. U narednom periodu ovaj mobilijar od
10 drvenih kudica i 16 drvenih Standova, postavljenih na
centralnom trgu u gradu koristiée svi proizvodaci suvenira i
proizvoda domade radinosti sa motivima Pirota i Stare planine.
Takode, u narednim danima, zahvaljujuci saradnji Turisticke
organizacije Pirot i Ministarstva turizma Republike Srbije, na
podrucju parka prirode Stara planina i Specijalnog rezervata
prirode Jerma biée postavljeno 30-ak drvenih mobilijara u
obliku senika sa nadstresnicom, parkovskih klupa za odmor
| info panoa na 10-ak lokaliteta i najpopularnijih izletista.

G rad Pirot i Turisti¢ka organizacija Pirot nastavili su sa
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Upoznaj sebe
putujuci Srbijom

UdruZenje banja Srbije je pokrenulo realizaciju
niza edukativnih dogadaja koji za cilj imaju
promociju domacih turisti¢kih destinacija i
kapaciteta, kao i ouvanje fizickog i mentalnog
zdravlja stanovniStva Srbije. Svesni sloZenosti
projekta koji ¢e realizovati, formirali su Srpski
Detoks Tim, koga ¢ine Udruzenje banja Srbije,
Talas Travel d.o.o. iz Beograda, Centar Integrativne
medicine iz Novog Sada i “Guliver” TV Produkcija.

U toku 2021. godine Ce se realizovati najmanje
Sest trodnevnih dogadaja (petak/nedelja), sa 20
— 30 ucesnika po dogadaju i to svakog poslednjeg
vikenda od aprila do septembra, pod nazivom
“Upoznaj sebe putujudi Srbijom”. U planu je i
realizacija dva do Cetiri sedmodnevna dogadaja
sa nesto prosirenim sadrZajem, kao i povecéanje
broja dogadaja u godinama koje slede. Izbor
destinacija za dogadaje je pao na mesta koja
svojim prirodnim resursima ispunjavaju stroge
kriterijume za detoksikaciju organizma i koje nam
omogucavaju da potpuno obradimo temu koja
obeleZava prvu godinu organizacije ovog dogadaja
— lekovito bilje. Planirane destinacije su: Vrnjacka
Banja, Prolom Banja, Sokobanja, Sirogojno, Tara,
Kostunici, Stara Planina, Perudac, Javor i Zlatar.
Domadin prvog dogadaja ce biti hotel ,,Merkur” u

pristiche
e'n ovine
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Vrnjackoj Baniji, od 23. do 25. aprila 2021. godine.
U drugoj godini realizacije planirano je poveéanje
broja dogadaja i pokrivanje cele teritorije Srbije.
Sastavni deo programa je upoznavanje ucesnika
dogadaja sa destinacijom preko svakodnevnih
rekreativnih Setnji i obilaska prirodnih, kulturnih
i istorijskih atrakcija po preporuci lokalne
turisticke organizacije. Agenda svakog od ovih
dogadaja podrazumeva ucesce eminentnih
predavaca iz svih oblasti koje preventivno ili
kurativno uti¢u na zdravlje ucesnika dogadaja.

U toku je formiranje sajta www.serbiadetox.com

na srpskom i engleskom jeziku, jer je u planu da

se tokom 2022. godine animiraju inostrani turisti
da posete Srbiju, ,,zemlju prirodnog detoksa“. U

tu svrhu Srpski Detoks Tim razvija nov turisticki
proizvod pod radnim nazivom , Authentical
Serbian Detox”, dok je pozivni slogan za ino

trziste ,Serbia, the land of Natural Detox”.

MEMBER OF TIIE

—
SERBIA

DFI'OIX TEAM
wwwserbiadetox.com
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Ana Pavlovié, licencirani turisitcki
vodic koja je povodom Medunarodnog
dana turistickih vodica poklonila
besplatnu turisticku Setnju svim
ljubiteljima prirode u zelji da se sto veci
broj ljudi upozna sa planinom Cer

U nedelju na Ceru

nedelju, 21. Februara, smo obelezili
Medunarodni dan turistickih
vodi¢a na planini Cer. Na pocetku
je usledilo vrlo prijatno iznenadenje,
broj ucesnika je bio izuzetno veliki.

Na pocetku turisticke Setnje obisli smo Spomen
crkvu cerskim junacima, posvecenu Sv. Jovanu
Sangajskom, na Lipovim vodama. Setali smo se
Sumskim stazama, posetili vidikovce Trojanov grad i
Dejanovac, odakle se vide spektakularne panorame
Macve i Pocerine. Sirina panorama i pogledi koji

S ALY T I

se pruZaju sve do Fruske gore, Avale, Valjavskih
planina i Guceva izazvalo je veliko odusevljenje

kod svih. Obisli smo arheoloski lokalitet Trojanov
grad, vojno Rimsko utvrdenje iz lllvne, gde su se
ucesnici ture upoznali sa istorijatom utvrdenja i
legandama i mitovima vezanim za staroslovensko
mitsko bice cara Trojana. Tokom drugog dela

ture pricali smo o slavnoj proslosti Cera, tradiciji i
obicajima, upoznali se sa prirodnim vrednostima i
Sumskim ekosistemom. U prolasku kroz IBA podrucje

yristiche
e‘n ovine

ucesnici ture su se upoznali sa orornitofaunom i
gospodarem neba iznad Cera, orlom miSarom.
Senima cerskih junaka smo se poklonili na mestima
gde su se vodile odlucujuée borbe u toku Cerske
bitke i to je ostavilo najjaci utisak na sve ucesnike
ture, jer su pri¢u o veliCanstvenoj pobedi srpske
vojske slusali na mestu gde je pocela i na mestu
gde se zavrsila na najvisem vrhu Cera, San¢inama.
Nasu Setnju smo zavrsili odmorom i sumiranjem
utisaka uz kafu, ¢aj i listice, koje su nam pripremili
ljlubazni domacini iz Planinarsko smucarskog drustva
Cer, u basti Planinarskog doma na Lipovim vodama.

Kao organizator obelezavanja Medunarodnog dana
turisti¢kih vodica na Ceru i vodic, Zzelim da se zahvalim
svim ucesnicima ture na ukazanom poverenju, a sve
Citaoce e-Turistickih novina i pratioce portala Turizam
Srbije Zelim da pozovem da izaberu, upoznaju i doZive
planinu Cer ovog leta. Dobro dosli na planinu Cer!

Tekst: Ana Pavlovi¢
Fotografije: Dragana lli¢, lvan Luki¢ i Ana Pavlovi¢
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Probudite dete u sebi i
napravite nezaboravne sefl

elfi muzej Expose je nova interaktivna
postavka koja se nalazi u srcu Beograda u
ulici Terazije 27a. Nudi Vam mogucnost da
500 m? istrazite svaku od 27 jedinstvenih atrakcija
i da njima napravite fenomenalne fotografije.

Ovo je pre svega mesto na kome cete se dobro
zabaviti sa svojim prijateljima i porodicom i odmoriti
od uobicajene svakodnevnice, a svaki trenutak
zabave mozete ovekoveciti fotografijama. ¢

U Selfi muzeju Expose moZete da organizujete proslavu ‘
rodendana, VIP posetu, profesionalno fotografisanje,
snimanje spotova i reklama ili neki drugi dog aj.
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